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1. 서론

한국 콘텐츠의 글로벌 성과는 국내 영상산업의 폭발적인 성장을 견인하면서 시장의 신성장 동력으로 

작용하고 있다. <기생충>(봉준호, 2019)의 칸 영화제 및 아카데미 수상에 이어 한국영화의 글로벌 진출이 

이어졌으며, <오징어 게임>, <킹덤>, <수리남> 등의 콘텐츠는 공개와 동시에 넷플릭스 순위권을 기록했다. 

전세계 인기 콘텐츠 'TOP 100' 중 한국 콘텐츠가 8편에 달하고, 이 중 최근 3년 내 공개된 작품이 6편

에 이르러 단기간에 높은 성과를 창출한 것이다(임석봉, 2022.6.29.). 

국내 콘텐츠 제작사들은 양질의 콘텐츠를 생산하기 위해 제작 인프라 확충의 필요성을 강조하고 있다. 

영화 <승리호>는 촬영할 수 있는 스튜디오를 찾지 못해 일산 킨텍스에서 대부분 촬영해야 했으며, 드라마 

<미스터 선샤인>은 제작수요를 충족할 수 있는 스튜디오 인프라가 없어 전국 곳곳을 전전하며 촬영했다

(김칭우, 2021.4.14.). <오징어 게임>은 대전 스튜디오큐브(한국콘텐츠진흥원 운영)에 축구장 1면 크기, 

최대 높이 9m에 이르는 대형 스튜디오에 세트장을 구축함으로써 압도적인 미장센으로 글로벌 시청자들을 

매료시켰는데, 이러한 대규모 세트 제작이 가능한 실내 촬영 공간이 없었다면 <오징어 게임>과 같은 시도

는 어려웠을 것이다(박준호, 2022.3.6.).

국내의 콘텐츠 수요가 증가함에 따라 시장의 확장과 경쟁의 심화가 동시에 발생하고 있다. 코로나19의 

확산은 비대면 산업으로서 영상콘텐츠의 소비를 급격하게 촉진하였고, 콘텐츠 제작사들에게 OTT 플랫폼

은 기존의 질서를 벗어난 새로운 판로와 기회의 장으로 인식되고 있다. 대표적으로 영상물 제작 및 제작

업에 대한 창업이 증가하고 있다. 고용노동통계에 따르면 전국 영상·오디오 기록물 제작 및 배급업 사업

체 수는 2020년 기준 4,808개로 2017년 대비 528개 증가한 수치이며 지속적으로 늘어나고 있다. 사업

체 수의 증가는 제작 지원 및 인프라 지원에 대한 수요와 정비례하며 특히 중소기업 중심의 영상제작 분

야의 특성상 인프라 지원이 필수적이다. 

그러나 영상 콘텐츠 제작 인프라는 거의 대부분 수도권에 밀집되어 있어 지역적 불균형이 발생하고 있

다. 충청 이남 지역은 ‘대전 스튜디오큐브’를 제외하면, 지자체 혹은 공공기관에서 운영하는  500평 이하

의 중소규모 스튜디오가 4개 밖에 없는 실정이다. 특히 남부권역의 중심인 부산시는 영화를 중심으로 영

상산업을 진흥하는 정책을 펼치며 영상도시로서의 발전계획을 수립하고 있다. 최근 내셔널 지오그래픽은 

부산시를 부산국제영화제 등 문화적 가치가 높은 도시로 소개하면서 2023년 최고의 여행지 중 하나로 선

정했는데(김성대, 2022.11.1.), 이는 부산이 영화 및 영상의 중심도시로 인지되고 있음을 의미한다. 그러

나 부산은 영화도시 이미지가 확고하지만, 영상산업의 전통적 인프라는 미흡하고 영화산업이 수도권에 집

중되어 한계가 있다(윤지영 외, 2021). 

영화산업 뿐만 아니라 OTT 플랫폼의 성장과 한국 영상 콘텐츠에 대한 제작투자 확대로 인해 부산 로

케이션 촬영 지원 작품은 지속적으로 증가하고 있으나 부산 내 실내스튜디오는 단 1개뿐이다. 이마저도 

2022년 상반기에 이미 연말까지의 사용계약이 완료되어서, 신규 촬영을 위해서는 상당 기간 대기하거나 

수도권이나 타 지역 촬영소를 이용해야 한다. 부산시에서도 영화 및 영상산업을 선도하고 영상 도시로 기

반을 구축하기 위해 추가 스튜디오가 필요하다는 요구가 나오고 있다. 

이에 본 연구에서는 국내 영상콘텐츠 제작 인프라의 지역적 불균형을 해소하는 정책의 일환인 부산촬

영소 건립의 효과를 분석하고자 한다. 부산시 기장군에 건립 예정인 촬영소는 2005년 국가균형발전위원

회의 ‘공공기관 지방 이전 계획’에 따라 영화진흥위원회가 부산으로 이전하면서 이에 수반된 남양주종합

촬영소의 부산지역 이전 계획이다. 부산촬영소는 영화·영상 제작 관련 서비스를 종합적으로 제공하기 위
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해 다양한 기능들을 집적시킨 사업으로, 현재는 후반 제작시설까지 포함되어 있던 최초 계획보다는 축소

되어, 실내스튜디오, 야외세트 등 영상 촬영에 필요한 공간과 경비실 등 제작지원시설 설립만을 포함하고 

있다. 2023년 착공예정이며 2026년 준공을 목표로 진행하고 있다. 부산촬영소는 단순한 제작시설 설립이 

아니라 한국영화산업 발전을 이끌 주요 인프라일 뿐만 아니라 영상제작의 허브로 기능하며 부산시 영상산

업을 견인할 중심시설로 역할을 하는 것이 목적이다.

이를 위해 전국 실내외 촬영스튜디오 현황과 부산시의 산업역량을 파악한 뒤, 부산촬영소 건립으로 인

한 사회문화적 효과 및 경제적 파급효과를 분석하고자 한다. 이를 통해 부산촬영소가 지역경제 및 영상산

업의 발전을 이끌며 실질적인 영화제작 허브로서 기능할 수 있음을 파악하고자 한다. 그리고 부산촬영소 

건립이 지역의 인프라와 연계하여 시너지를 창출하고 지역 영상산업 발전의 추동력을 제공하는 방안을 모

색하고자 한다.

2. 전국 촬영스튜디오 현황

가. 전국 실내스튜디오 현황과 특징

1) 실내 스튜디오 현황 

기재영상제작에 대한 수요가 증가하면서 수도권을 포함해 전국의 실내스튜디오가 증가하고 있으며, 

VFX 기술 등 방송영상 제작 기술의 발전으로 사실감 높은 영상 연출이 가능해짐에 따라 후반 제작 작업

의 적용을 위한 크로마키 활용이 용이하고 기후･소음 등 외부환경에 영향을 적게 받는 실내스튜디오 촬

영 선호도가 높아지고 있다(한국콘텐츠진흥원, 2022). 

전국 실내스튜디오 현황은 영화진흥위원회의 자체 조사 자료를 기반으로 영화 스텝들이 활용하는 커뮤

니티인 ‘필름메이커스1)’ 내 최근 2년 이내에 게시글을 업로드한 실내스튜디오를 추가하여 수집·분석했다. 

매각 후 운영이 중단되었으나 추후 운영 예정인 남양주종합촬영소를 포함해 현재 가동 중이거나 일시 중

단된 촬영소만을 조사했고, 온라인 혹은 전화 등으로 현재 상황을 확인할 수 없거나 철거된 촬영소는 제

외했다. 또한 신규 구축 예정인 부산촬영소의 건립 규모를 고려하여 200평 미만의 협소한 규모는 제외하

고 조사했다(단, 다양한 규모를 보유하고 있는 촬영소는 포함). 

본 연구는 영상제작 허브로서의 부산 영상촬영소 기능과 지역 영상산업 발전 방안을 제시하기 위한 연

구이므로 기본적으로 세트장 구축 및 영화 촬영이 가능한 스튜디오를 대상으로 선별했다. 이에 따라 방송

전용 스튜디오인 DMS를 포함해 지상파 방송 3사 전용 스튜디오는 조사에서 제외됐으며, 1인 방송·광고·

공연·커머스 등에 특화된 스튜디오와 특정 세트나 소품들로 구성된 스튜디오, 용도 변경이 불가한 호리존 

전용 스튜디오는 규모에 상관없이 제외됐다(단, 규모가 있는 버추얼 프로덕션 스튜디오는 포함). 현황분석

을 위해 촬영지명, 소재지, 건립시기, 운영주체, 시설규모, 주요시설을 수집했고 온라인으로 공개된 정보

를 중심으로 수집하되 일부 미확인 정보는 직접 관계자에게 연락하여 제공받았다.

1) “필름메이커스”, https://www.filmmakers.co.kr/

https://www.filmmakers.co.kr/
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순

번
촬영지명 소재지 건립시기 운영주체

시설규모

(전체 부지면적)
주요시설

1

㈜부영주택 

남양주종합 

촬영소

경기

1991.1.

(2019. 12. 

인수)

㈜부영주택
1,336,409㎡

(405,000평)

실내스튜디오 400평(1동), 300평(2동), 

235평(1동), 125평(2동), 춘사관(숙소), 

야외촬영장 부지, 한옥세트, 민속마을세트, 

판문점, 법정, 지하철, 수조(야외)세트

2
DIMA 

종합촬영소
경기 2009.11.

학교법인 

공산학원

1,154,321㎡

(349,800평)

실내스튜디오 600평(1동), 300평(1동), 

100평(1동), 숙소 27실 , 기타 편의 공간

3 전주종합촬영소 전북 2008.4. 전주시청
157,701㎡

(17,485평)

실내스튜디오 315평(1동), 240평(1동)

야외 촬영장, 편의 공간

4
난든집 나다 

스튜디오
경기 2013.12. 개인

10,230㎡

(3100평)

실내스튜디오 450평(1동), 400평(1동), 

220평(1동)

5
무대마당 

스튜디오 
경기 2009.1. 개인

12,000㎡

(3,600평),

실내스튜디오 500평(1동), 300평(1동)

주차장, 오픈세트 부지, 경량판넬 

스튜디오-창고형

6
맹가노니 

스튜디오
경기 2005.7. 개인

3,300㎡

(1,000평),

실내스튜디오 500평(2동), 주차장 등 

편의시설, 경량판넬 스튜디오-창고형

7
박스터 

스튜디오
경기 2014.1. 개인

19,800㎡

(6,000평)

실내스튜디오 360평(1동), 320평(2동), 

140평(1동), 주차장, 경량판넬 

스튜디오-창고형., 조명 바튼 

8
불암촬영소 

스튜디오
경기 1991.7. 개인

3,100㎡

(940평),

실내스튜디오 250평(1동), 주차장 등 

편의시설, 경량판넬 스튜디오-창고형

9
덕일시스템 

스튜디오
경기

2011.7.

(인수운영)
개인

9,600㎡

(2,900평)

실내스튜디오 500평(2동), 주차장 등 

편의시설

10
세트파워 

스튜디오
경기 2005.10. 개인

4,950㎡

(1,500평)

실내스튜디오 300평(2동), 주차장, 지하철 

세트

11
엠앤씨웍스 

스튜디오
경기 2018.8. 개인

3,000㎡

(909평)

실내스튜디오 450평(2동), 대형 대기실(2), 

중형 대기실(4), 냉난방기, 주차장, 상하이동 

바튼 시스템

12
씨엠파크 

스튜디오
경기 2006.10 개인

3,204㎡(970평), 

3,207㎡(972평)

실내스튜디오 163평(1동), 300평(1동), 

부대시설, 주차장, 상하이동 바튼시스템

13
아트써비스 

스튜디오
경기 2003.10. 

㈜아트 

써비스
4,500평

실내스튜디오 400평(1동), 350평(1동), 

250평(1동), DI 사업부, 숙소 28실, 기타 

편의 공간

14
아트하우스 

스튜디오
경기 2001.5 개인

13,836㎡

(4,193평)

실내스튜디오 300평(1동), 200평(1동), 

주차장 등 편의시설

15 일죽 스튜디오 경기 2011
우리영상

아트센터

10,000㎡

(2,500평)

실내스튜디오 A동 500평(1동), B동 

500평(1동), 자재 창고, 자체 방음, 냉난방, 

분장-대기실, 주차장 

<표 1> 전국 영상제작 실내스튜디오 현황
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순

번
촬영지명 소재지 건립시기 운영주체

시설규모

(전체 부지면적)
주요시설

16 원방 스튜디오 경기
2012- 

2015

원방 

세안 

스튜디오

약 13,000평

실내스튜디오 700평(1동), 600평(1동), 

500평(1동), 450평(2동), 400평(2동), 

응급실(100평), 경찰서(100펑)

대기실, 분장실, 휴게실, 작업실

17
평택호 

스튜디오
경기 2008.7 개인

5,098㎡

(1,544평)

실내스튜디오 400평(1동), 300평(2동), 

주차장, 바튼설비 없음

18
포플라자 

스튜디오 
경기 1996.6 ㈜포를라자

7,920㎡

(2,400평)

실내스튜디오 160평(1동), 85평(1동), 

오픈세트(1동), 주차장, 수중 촬영장, 숙소, 

촬영장비 렌탈, 편의시설, 전동식 조명 바튼

19 A&T 스튜디오 경기 2007.3. (공동투자)
 8,000㎡

(2,400평)

실내스튜디오 300평(1동), 200평(1동), 

150평(1동), 주차장 등 편의시설

20
대전정보문화

산업진흥원
대전 2001

대전문화

산업진흥원

563,298.7㎡

(1,700평)

실내스튜디오 300평(1동), 200평(1동), 

주차장, 냉난방, 바튼 시스템 완비

21
부산영화촬영

스튜디오
부산 2001.11 부산시청

23,946.98㎡

(7,300평)

실내스튜디오 500평(1동), 250평(1동)

주차장, 냉난방, 바튼 시스템

22

누리꿈스퀘어 

영화촬영 

스튜디오

서울 2007.11.
정보통신

산업진흥원

 지상4층 규모

(약1,500㎡/46

8평)

실내스튜디오 500평(1동), 주차장, 바튼 

시스템, 시설장비 렌탈

23
광주 

CGI스튜디오
광주 2012.3.

광주정보

문화

산업진흥원

9,298㎡

(2,800평)

실내스튜디오 500평(1동), 주차장, 촬영장비 

대여. 냉난방, 바튼 시스템

24

J&C 

드라마캠프 

스튜디오

경기 2000.10. 개인 11,249㎡

실내스튜디오 500평(1동), 400평(1동), 

주차장, 냉난방 가능, 커피숍·편의점, 식당, 

숙박시설

25
KBS 

드라마센터
경기 2000.11. KBS 168,995㎡

실내스튜디오 200평(2동), 250평(2동), 

300평(2동), 특수촬영장 400평(1동)

주차장 등 편의시설

26
대전 

스튜디오큐브
대전 2017.9

한국

콘텐츠

진흥원

 

66,115㎡(20,0

00평) 

대형스튜디오 1,500평(1동), 1,000평(1동), 

600평(2동), 특수효과 스튜디오 500평(1동) : 

테크노크레인, 4K(UHD)카메라, 2축 

와이어캠

특수시설 1,000평(1동) : 법정, 교도소, 병원, 

공항내부 

미술센터 620평(1동), 야외오픈 스튜디오 

1,339평(크로마키 보드 구축)

27
아트뱅크 

스튜디오
경기 2016.12.

법인대표

(건영임)

8,250㎡(2,500

평),
실내스튜디오 400평(2동), 분장실4, 주차공간
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순

번
촬영지명 소재지 건립시기 운영주체

시설규모

(전체 부지면적)
주요시설

28
나무영상종합

촬영소
경기 2018.8.

법인대표

(문홍천)

33058.0㎡ 

(10,000평)

실내스튜디오 1,500평(1동), 500평(2동)

야외촬영장 9,000평(초대형 크로마키 120m 

X 16m), 자동 바톤, 냉난방 완비, 

주차공간(200대), 분장실8개, 의상실 2개, 

객실 (2인실-숙소6개)

29
제이영상종합

촬영소
경기 2019.11.

법인대표

(김지희)
-

실내스튜디오 630평(2동) 200평(1동)

자동 바톤, 냉난방완비, 주차 공간(200대), 

분장실2개, 의상실 1개, 구내식당(80석)

30
빛마루 

방송지원센터
경기 2013.1.

한국방송

통신전파

진흥원

10,702㎡

(3,237평)

실내스튜디오 500평(1동), 300평(1동), 

150평(4동), 중계차 3대, 편집실 17개, 

음향더빙실, 송출실 등

31

CJ ENM 

STUDIO 

CENTER

경기 2021.11. CJ ENM
210,381㎡

(약 63,460평)

실내스튜디오 1600평(1동), 800평(6동), 

500평(5동), LED Virtual Production, 

멀티로드(크로마 벽체, 가설세트, 야외 특수 

촬영공간)

오픈 세트(옥외환경, 단기 가설 세트, 관람 

체험형 시설), Originals Lounge, 

미술센터(SOOM), 주차장 및 편의시설

32
넥스트 

스튜디오스
인천 2022.5.

동아수출

공사, 

㈜넥스트 

스튜디오

스

1300평

실내스튜디오 500평(2동), 300평(1동)

식당, 테라스, 스탭실 4, 개인분장실 10, 

단체분장실 2, 숙소 2, 전동 바튼, 냉난방 

장치, 고속 공기순환장치 등 

33 VA Studio 경기 2021

VA

Corpora

tion

 11,265㎡

(약 3,408평)

XR스튜디오 약 125평(405㎡)

중형 볼륨 스튜디오 약 200평(643㎡)

대형 볼륨 스튜디오 약 330평(1,088㎡) 

국내 최대 타원형 LED Wall 보유

34

고양아쿠아특

수촬영스튜디

오

경기 2011.6.
고양산업

진흥원

25,905㎡

(약 7,836평)

대형수조(면적: 1,392㎡, 부피 5,568㎥)

소형수조(면적: 264㎡, 부피 792㎥)

복합형 실내스튜디오 전체 크기 1,934㎡ 

(586평) / 수조 크기(면적: 500㎡, 부피 

1,900㎥)

35
국민대학교 

나인스튜디오
서울 2015

협동조합 

나인 

스튜디오

-

호리존(18.5m x 20m x 8m)

대기실, 분장실3, 샤워부스, 주차장

전동 바튼(66ea)

36

RE100 

당진영상 

테마파크

충남 2021.1. 개인
21,157㎡

(약 6,400평)

실내스튜디오 500평(1동), 360평(1동), 

150평(1동), 야외세트장 약 1700평, 분장실, 

배우대기실, 식당, 미술팀 기획팀 전용 

사무실
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2) 실내 스튜디오의 특성

① 전체 실내스튜디오의 84%는 수도권 집중

현재 운영 중인 것으로 파악되는 전국 44개의 실내스튜디오 조사 결과, 단 7개를 제외한 37개(84%)의 

스튜디오가 수도권에 집중해 있음을 알 수 있다. 주로 파주, 김포, 남양주 등 서울 근교도시에 밀집되어 

있고 최근 오픈한 신규 스튜디오도 수도권에 집중하고 있어, 영상제작 환경의 지역적 불균형이 발생하고 

있다. 7개의 비수도권 지역의 스튜디오 중 ‘RE100 당진영상테마파크’와 ‘봄내영화종합촬영소’만 개인이 

운영하고, 그 외 ‘전주종합촬영소’, ‘대전정보문화산업진흥원’, ‘부산영화촬영스튜디오’, ‘광주 CGI스튜디

오’, ‘대전 스튜디오큐브’는 모두 지자체 혹은 공공기관에서 운영하고 있어 지역에서의 영상제작은 공공 

제작시설에 의존할 수밖에 없는 실정이다.

순

번
촬영지명 소재지 건립시기 운영주체

시설규모

(전체 부지면적)
주요시설

37
봄내영화 

종합촬영소
강원 2019.7. 개인 -

실내스튜디오 500평(1동), 오픈 스튜디오 

400평, 4,000평(춘천·고성 위치), 화장실, 

주방, 식당, 분장실, 의상실, 감독실, 대기실2

39
콜롬버스 

스튜디오
경기 2021.12. 개인 -

실내스튜디오 약 240평(30m*26m*6m), 약 

165평(18m*30m*8m) 각 1동, 

스튜디오(공장형) 약 680평(25m*90m*15m)

대기실2, 휴게실, 스낵룸, 주차공간, 개별 

전동배턴(14), 호리존

39 호야픽처스 경기 2022.5. 개인 -

실내스튜디오 약 165평(18m*30m, 호리존) 

1동, 약 240평(30m*26m, 호리존, 세트제작 

가능) 1동, 오픈 스튜디오(벽돌조 교회 

리모델링) 220평, 개별분장실, 배턴시설, 호리존

40
운정 연 

스튜디오
경기 2021.5. 개인 1,300평

실내스튜디오 300평(1동), 200평(1동), 사무동 

120평, 분장실, 회의실, 대기실5, 층별 화장실, 

주차장, 호리존, 냉난방시설, 전동식 바텐

41
가나상암 

스튜디오
경기 2022.5. ㈜얼반웍스

약 800평

(건물부지)

실내스튜디오 400평(1동), 300평형(1동), 약 

700평(1동, 리모델링 중), 방음시설, 냉난방 및 

배수시설,, 게스트룸(100평), 파우더룸5, 자체식당

42
톤앤무드 

스튜디오
경기 2012 개인 -

실내스튜디오 250평(호리존, 세트제작 가능) 

1동, 180평(호리존,) 1동, 대기실., 파우더룸, 

남녀화장실, 냉난방기, 차량진입가능, 바톤시설

43
마블링 

스튜디오
경기 2022.3.

마블링이

엔엠 

주식회사 

약 1,000평

실내스튜디오 300평 1동(호리존, 세트제작 

가능), 전동바톤, 냉난방시설, 주차장, 대기실, 

분장실, 화장실, 자체 세트팀

44
문경 실내촬영 

스튜디오
경북 2022.5.2. 문경시 -

실내스튜디오 1동(1,817㎡ ), 분장실·대기실 

등 각종 부대시설
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 ② 최근 5년 내 실내스튜디오 급증 

최근 5년 내에 많은 수의 실내스튜디오가 오픈했다. 2018년부터 현재까지 개관한 스튜디오는 총 14개

이며 1개를 제외하고는 모두 민간에서 운영하고 있다. 특히 코로나19 시기인 2020~2022년 동안 11개의 

실내스튜디오가 집중적으로 오픈했다. 이들 스튜디오는 ‘봄내영화종합촬영소’와 ‘RE100당진영상테마파크’, 

‘문경 실내촬영스튜디오’를 제외하면 경기도 파주·일산·용인 등 수도권 있으며 영화·드라마 외에도 차량 

광고나 커머스 촬영 등 다양한 영상을 제작할 수 있도록 200~300평 규모의 호리존 스튜디오가 포함되어 

있다는 점이 특징이다. 

 ③ 1,000평 이상의 대형 스튜디오는 전국에 단 3개

스튜디오의 규모 측면에서 살펴보면 44개 중 1,000평 이상의 대형 스튜디오는 ‘대전 스튜디오큐브’, 

‘나무영상종합촬영소’, ‘CJ ENM STUDIO CENTER’ 단 3개만이 운영 중이다. 고품질 영상콘텐츠의 제작

이 확대됨에 따라 과거에 비해 많은 제작비용을 투자해 대규모 세트를 제작하여 촬영하는 작품도 크게 

늘어나고, 이로 인해 대형 스튜디오에 대한 필요성과 수요도 증가하는 추세이다(한국콘텐츠진흥원, 2021). 

그러나 높은 초기 건축비용과 운영 예산의 부담으로 인해 국내 스튜디오는 500평(약 1,650m²) 이하의 

중소형 스튜디오가 대부분이다. 특히 비수도권의 대형 스튜디오는 ‘대전 스튜디오큐브’ 단 1개밖에 없어 

결국 대규모 작품은 수도권의 제작시설에 의존하기가 쉽고 이는 다시 영상산업의 수도권 쏠림 현상을 강

화하고 있다.  

나. 전국 실외스튜디오 현황과 특징

1) 실외스튜디오(야외촬영지) 현황

전국 실외스튜디오(야외촬영지) 현황은 한국영화진흥위원회의 자체 조사자료와 한국영상위원회의 세트

장 정보(https://www.filmkorea.or.kr/)를 활용하되 온라인 검색을 통해 새로운 촬영지를 추가했다. 실

내스튜디오와 마찬가지로 현재 운영 중인 곳(일시 중단 포함)만을 조사했고, 현재 상황을 확인할 수 없거

나 운영관리 문제로 인해 방치 혹은 이미 철거된 곳은 조사에서 제외했다. 기본적으로 영화 촬영이 가능

한 세트장과 오픈 스튜디오를 중심으로 조사했으며, 협소한 규모나 영상제작 외 특수목적(화보촬영 등)의 

세트장은 제외했다.

순

번
촬영지명 소재지 건립시기 운영주체

시설규모

(전체 부지면적)
주요시설

1

설악씨네라마 

세트 

(대조영세트)

강원 2006.12.
(주)한화

리조트
27,500평

고구려세트(민가, 관가, 저잣거리), 

당나라세트(사합원, 황궁, 저잣거리, 측천무후 

후궁, 인공연못 등)

<표 2> 전국 실외스튜디오(야외촬영지) 현황 

https://www.filmkorea.or.kr/
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순

번
촬영지명 소재지 건립시기 운영주체

시설규모

(전체 부지면적)
주요시설

2

MBC 용인

대장금 파크

(MBC 용인 

드라미아)

경기

1987.12. 

매입

2004.12. 

드라마 

<신돈> 

야외세트장 

부지조성

(주)MBC
2,776,860㎡

(840,000평)

시대극 세트, 신라·백제·고구려·조선 시대의 

양반집, 궁월, 저잣거리 등 세트장(대장금 기념 

세트장, 최우 사택, 양반집, 저잣거리, 포도청, 

옥사,. 무량수전 안양루, 인정전, 둥지연못, 

보평전, 만경전, 규장각, 동궁전, 중궁전, 열선각, 

감찰부, 미실궁, 미실처소, 혜민서, 화기도감)

3

㈜부영주택

남양주

종합촬영소

경기 1997 ㈜부영주택
82,500㎡

(25,000평)

운당(168평)7채, 취화선세트(기와26동, 

초가31동), 지하철세트(2량), JSA 

세트(판문각,  팔각정, 회담장 등 구성), 

항공기 세트, 야외촬영장 부지 및 

고정세트(법정),

4
KBS 

수원제작센터
경기 2000.11. KBS

168,992㎡

(51,210평)

구한말~1960년대 시대배경 건물 및 

거리조성(러시아영사관, 한옥, 일식가옥, 

서대문형무소, 동양극장, 염천교, 관공서, 

전차고 등), <동양극장> 55동, <명성황후> 

51동 등 100여동

5
고구려

대장간 마을
경기 2008 구리시

4,973㎡ 

(1,500평)

고구려시대 대장간, 거믈촌, 연호 개채,  

담덕채 및 물레방아, 화덕 등 철기시대 

고구려 대장간마을 조성

6

고양 

아쿠아특수

촬영 스튜디오

경기 2011

고양

산업진흥

원

25,905㎡ 

(7,850평)

대형 수조(58*24*4, 1,392㎡), 

소형 수조(24*11*3, 264㎡)

복합형 실내스튜디오(586평) 內 

수조(25*20*3.8, 500㎡)

7
합천 

영상테마파크
경남 2004

(주)합천

군청 

개발사업단 

66,000㎡

(약 2만평)

1920년대~1980년대 배경 시대물 

오픈세트장

:청와대 촬영세트장, <각시탈(1910~45년)> 

세트, 전쟁터, 군용기 전시세트, <빛과 

그림자(1970~80년)> 세트, 우체국, 

버스터미널, 기차세트, 부속시설 등

* 150,000㎡ 규모의 분재공원과 

정원테마파크 조성

8
창원 해양 

드라마 세트장
경남 2010 창원시

9,947㎡ 

(3,000평)

가야시대 야철장, 포구, 저잣거리, 가야관, 

김해관 등 건물25동, 선박2척 등 총 6개 

구역 25동의 건축물. 각종 무기류 등  소품 

전시

9

하동 평사리 

최참판댁

(토지 세트장)

경남 2001 하동군
9,529㎡ 

(2,890평)

한옥 14동(건축면적508㎡), 조선후기 

생활모습을 재현한 <토지>세트장

* 관광객 숙박가능
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순

번
촬영지명 소재지 건립시기 운영주체

시설규모

(전체 부지면적)
주요시설

10
문경세제

오픈 세트장
경북 2000

문경

관광진흥

공단

70,000㎡

(약 1,670평)

광화문, 근정전, 사정전, 강녕전, 교태전, 

동궁, 궐내각사, 양반촌, 저잣거리, 초가집, 

기와집 등 총 130동의 세트 건물 

11
문경 가은

오픈 세트장
경북 2006 문경시청 43,999㎡

제1촬영장: 평양성, 고구려궁, 신라궁, 

고구려마을, 신라마을, 성내 마을

제2촬영장: 안시성, 성내마을

제3촬영장: 요동성, 성내마을

12

상주 

드라마촬영장

(세트장)

경북 2001 상주시
12,611㎡ 

(3,820평)

조선시대 민가(초가집 14동, 정자 2동), 

대장간, 물레방아 등

13

순천 

드라마촬영장

(소도읍 

드라마세트장)

전남 2005 순천시
39,669.6m²

(12,000평) 

1960~80대의 서울 관악구 봉천동 

달동네(91동), 서울 변두리, 거리 등 

시대별로 3개 마을 200여채 건물 재현

14
나주

영상테마 파크  
전남 2005.10. 나주시

141,300㎡

(약45,000평) 

삼국시대 배경 고구려 국내성, 졸본 부여궁,  

너와집 거리, 철기제작소, 왕자궁 등 95동의 시설물

의상체험실 및 전통놀이 체험장도 운영

15

청해포구 

촬영장

(장보고드라마

세트장)

전남 2004 완도군
47,701㎡ 

(14,450평)

2개소에 분산조성 (완도읍 대신리)청해진 

본진과 객관, 저잣거리, 초가마을, 장보고 

번영건물 12동, 선착장 등 (군외면 

불목리)객사, 민가, 당나라 신라방, 군사시설, 

수로 등 건물 42동 

16
부안영상 

테마파크 
전북 2005.7. 부안군

150,000㎡

(약 45,000평)

조선후기의 황궁 경복궁, 창덕궁, 

기와촌(양반가, 서원, 서당, 전통찻집), 

평민촌(도요촌, 한방촌, 목공 및 한지공예촌 

등), 저잣거리.방목장, 연못, 성곽 등

** 현재 임시휴장중

17
전라 좌수영 

세트장
전북 2005 부안군

16,530㎡ 

(5,000평)

조선 선조시대 동헌, 군관청, 누각과 정자, 

기와집, 초가집 등 총 21동

18
익산 교도소 

세트장
전북 2005 익산시

15,162㎡ 

(4,600평)

교도소 옥사 2동, 정문, 담장, 

망루(연면적2,613㎡), 분장실 등 부대시설

19

남원 

춘향테마파크

(춘향뎐 

촬영장)

전북 2004 남원시 35,000평

춘향테마파크 내 민가세트(초가)

: 5개 마당(만남, 맹약, 사랑ㆍ이별, 시련, 

축제의 장), 꽃동산, 건축물 23동, 모형 

14종, 의장 8종, 기타 36점

20
구)서도역 

영상촬영장
전북 2006 남원시 - 구)전라선 서도역사
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2) 실외스튜디오의 특성

 ① 지자체의 지원으로 관광산업과 연계

조사된 24개의 야외 촬영지는 수도권에 입지한 5곳을 제외하고는 모두 전국 각지에 조성되어 있었다. 

야외 촬영지는 대규모 세트장을 구축하며 넓은 부지를 필요로 하고, 목적에 따라 바다나 산 등 자연배경

을 요구하기에 수도권보다는 다양한 입지 조건을 갖춘 지방에 설치된 것이다. 

그러나 무엇보다도 각 지역 지자체의 강력한 수요와 지원이 있었기에 유치된 것이다. 조사된 야외촬영

장 24곳 중 19곳은 2000년~2010년 사이에 건립되었는데, 이는 드라마 <태조 왕건(2000)>의 성공으로 

경북 문경시가 관광 특수를 누리게 되면서 2000년대 초 드라마·영화 세트장 붐이 일어났던 것에 기인한

다. 드라마·영화의 흥행 성공은 세트장이나 촬영지의 가치를 높이게 되었고 이를 보기 위해 많은 관광객

들이 찾는 계기가 된 것이다. 

지자체들은 제작사의 요구에 따라 촬영의 편의를 제공했고 세트장 조성 비용의 상당 부분을 부담하기

도 했다(김한도, 2008). 이로 인해 일반 부지가 아닌 관광 목적의 부지인 도립공원(문경세재 오픈세트장), 

관광단지(상주 드라마촬영장, 온달드라마세트장)나 관광휴양오락시설지구(신라밀레니엄파크), 박물관 부지

(단양 가은오픈세트장) 내에 조성되며 지자체 관광산업 계획의 일부가 되었다. 애초에 야외 촬영지는 관광

을 고려하여 설치하였기에 촬영 종료 후 관광시설로 운영되며 지역에 따라 지자체 행사나 축제를 함께 

개최하고 있다. 일반적으로 입장료를 징수하거나 일부 시설을 숙박시설로 제공하며 관광객의 호응을 얻

고, 인근 테마파크과 함께 조성해 지역관광을 위한 수단으로 활용하거나 지역 타 시설과의 연계하여 통합

순

번
촬영지명 소재지 건립시기 운영주체

시설규모

(전체 부지면적)
주요시설

21 서동요 세트장 충남 2005

부여군

시설관리

공단

24,286m²

(약 1만평)

백제왕궁, 신라왕궁, 왕비 처소, 후궁 처소, 

왕궁 서고, 왕궁마을, 귀족의 집, 태학사, 

공방, 하늘재 마을 등 42동(13,530㎡), 

기타부대시설(9,570㎡)

22
온달

드라마 세트장
충북 2007

단양

관광공사
1만8000㎡

궁궐, 후궁, 주택 등 50여동의 고구려 건물과 

저잣거리 등

온달관광지(온달산성, 온달동굴 등)내 위치, 

촬영 후 관광시설로 운영(유료관람 시설) 

*매년 10월 ‘온달문화축제’ 개최.

23
논산 

선샤인랜드
충남 2018.11. 논산시

 32,497㎡

(약 9,830평)

선샤인 스튜디오: 1900년대 초반 개화기 

촬영지(근대양식 건축물 5동, 와가 19동, 초가 4동, 

적산가옥 9동)

1950스튜디오: 1950년대 서울 을지로 배경 촬영지

(국밥집, 자전거포, 쌀집, 약국, 극장, 양장점 포함 

거리배경, 상설 건물이 아닌 가설 건물)

24

마성

오픈 세트장

(환혼 촬영장)

경북 2021 문경시 13,829㎡ 

정진각·무도관 등 세트 건물 31동

*21.12 오픈세트장 관련 조례 제정을 통해 

관광지로 운영 계획
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입장권을 발급하기도 한다.

② 종영·흥행 후 운영부실 발생

지역의 야외 촬영지 혹은 세트장들은 드라마 종영·영화 흥행 이후 1~2년 동안은 입장료 수입 등으로 

단기간의 관광 흥행을 누리다가 제대로 관리하지 못하는 상황이 발생한다. 노후화 및 유지보수, 관리상의 

어려움 등으로 인해 방치되다가 철거되는 것이다. 드라마 <천국의 계단>과 <칼잡이 오수정> 촬영지로 유

명했던 인천 무의도 영상단지는 결국 노후화로 인한 시설물을 폐쇄했고(이정용, 2017.9.29.), 드라마 <불

멸의 이순신>의 배경인 부안 석불산 영상랜드는 일본식 건축물과 시설물 등으로 일본문화 촬영장으로 조

성되며 영상특구로 지정되기도 했으나, 촬영 수요가 없고 관광객 감소 및 관리 문제 등으로 철거됐다(김

종철, 2019.05.29.). <욕망의 불꽃>을 촬영한 울산 간절곶 드라마세트장도 관광객 감소로 유지에 부담을 

느낀 지자체가 시설을 임대했으나 안전문제로 철거가 결정됐고 이후 임대 사업자가 소송을 제기하면서 방

치 상태가 되었다(이왕수, 2021.11.16.). 드라마 <선덕여왕>, <대왕의 꿈>, 영화 <관상> 등을 촬영한 신라

밀레니엄파크는 운영회사의 파산으로 인해 경매로 넘어갔고 수년째 방치되고 있다(김대엽, 2022.7.24.). 

야외 촬영지의 운영을 위해 관리비를 세금으로 부담하는 것도 문제이지만, 관리 소홀로 인해 폐허가 되다

시피 한 세트장들도 문제를 야기하고 있다. 

③ 장기적인 관점에서의 활용과 운영 고려 필요

지자체들도 이러한 문제를 인식하며 장기적인 관점에서의 활용과 운영을 고려하여 유치하고 있다. 논산 

선샤인랜드는 논산시가 부지와 기반시설을 제공하고 ㈜화앤담픽쳐스와 ㈜SBS A&T가 공동 투자하여 촬영

장을 조성한 국내 최초의 민관합작 드라마 테마파크로, 계획부터 관광 자원화를 고려하여 역사적 고증을 

활용한 상설 스튜디오로 조성했고 지자체와 민간이 이원화해 운영 수익을 높이고 있다. 또한 스튜디오 개

장 후 3년간 영화·드라마·다큐멘터리 등 작품 45편이 촬영되었는데, 촬영장을 해치지 않는 선에서 새로

운 시설이나 가설 스튜디오를 설치하는 것이 가능해 스튜디오로서의 활용도도 높이고 있다(이승륜, 

2021.6.20.). 

3. 부산시 영화․영상 정책 및 산업역량

가. 부산시 영화․영상 정책 방향

부산시는 영화·영상산업 육성과 직접적으로 관련된 정책을 적극적으로 펼치고 있다. 2000년대 이후 집

중적으로 영화·영상분야를 육성·진흥하기 위한 정책을 추진했으며, 이를 통해 세계적인 영화도시라는 브

랜드를 구축했다. 다른 지자체보다 일찍이 「영상산업 육성에 관한 조례(2008.11.5.)」를 발표하고 영상산

업을 지원해 왔다. 해당 조례에는 구체적으로 영상산업 진흥을 위한 기반시설 확충, 재원확보, 관련 기업 

유치와 전문인력 육성 등이 담겨있다. 또한 ‘시장은 영상산업의 육성과 영상문화의 창달을 위하여 다음 

각 호의 어느 하나에 해당하는 자에게 행정적·재정적 지원을 할 수 있다’는 규정을 포함하여 국내외 영상 

제작자 및 산업 활성화를 위한 각종 지원을 제도적으로 뒷받침한다는 점을 명시했다. 이후 부산광역시는 
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2014년 아시아 최초 ‘유네스코 영화 창의 도시’ 지정 및 2021년 3월 유네스코 창의도시 네트워크 영화 

분야 부의장 도시 선정 등 국제적 차원의 영화 창의도시로서 입지를 강화해 왔다. 

부산영상위원회는 2016년 「부산영화·영상산업 활성화 발전전략 로드맵」을 발표해 부산 영화·영상산업

의 선순환 구조와 자생적인 산업 기반 마련, 성장을 위한 중장기 발전전략을 마련했고, 2021년에는 코로

나19, 4차 산업혁명 등으로 인해 급속하게 변화된 영화·영상산업 패러다임에 대응하기 위해 「VISON 

2025」를 발표했다. 「VISON 2025」에는 영화·영상산업을 주도해 지속가능한 성장과 지역 경제 발전에 기

여한다는 미션과 영화·영상 산업도시 부산을 완성하는 전문기관이라는 비전 아래 4대 목표 및 12개 전략

과제가 설정되어 있다. 

4대 목표 중 첫 번째 목표는 ‘지역영화·영상산업 체질 개선 주도’이며, 이에 대한 전략과제는 기획개

발·제작 지원사업 개편 및 고도화 추진, 지역 영화 유통·배급·마케팅 전략 모색, 투 트랙 인재·기업 육성

전략 수립이다. 두 번째 목표는 ‘영화·영상도시 경쟁력 강화’로 전략적 촬영지원·유치 계획 수립, 온라인 

신유형 콘텐츠 제작지원 추진, 선진 영상기술 도입 및 기술인력 육성을 전략과제로 제안했다. 세 번째 목

표는 ‘전사적 자율 경영체계 혁신’ 이며 경영관리 효율화, 지원사업 관리 운영 체계 혁신, 신뢰기반 마케

팅 강화를, 네 번째 목표인 ‘지역상생·협력모델 개발’ 하에 영화·영상산업 컨트롤타워 역할 수행, 기관연

계 협력모델 발굴, ‘영화도시 부산’ 브랜드 확장이 전략과제로 제시되었다(차민철, 2021.12.).

2021년 5월에는 부산의 영화·영상 발전 정책을 개발하고 실질적 정책 추진 목적으로 부산광역시 영화

영상정책위원회가 출범했다. 위원회는 영화·영상분야의 민·관·학 협치와 소통창구 역할을 하며 부산의 영

상산업발전계획 수립·시행에 관한 사항과 영상문화와 영상산업 정책 개발 및 진흥에 관한 사항 등에 대해 

심의·자문 역할을 담당한다. 제규정·제도 분과, 페스티벌 분과, 산업분과, 문화·교육 분과 등 4개 분과위

원회로 20명 이내에서 구성된다. 

최근 부산시는 콘텐츠산업 발전전략을 발표하며, 영화·영상 콘텐츠를 역점 6대 콘텐츠 분야이자 고유 

역량으로 제시했다. 2022년 4월 제26차 비상경제대책회의를 통해 문화 콘텐츠산업 발전 비전인 ‘K-콘텐

츠 Ready A.C.Tion’을 발표하고, 5년간 총 4,915억 원을 투입해 고유 역량 강화(Advancement), 융복

합 활성화(Convergence), 디지털전환 대응(Transformation)이라는 3대 전략을 추진한다는 것이다. 이번 

발전전략에 영화‧영상 콘텐츠산업의 역량 강화를 포함하고 있는데, 금년 중 ‘영상도시 발전 마스터플랜’을 

완성하고, 부산제작 영화·드라마 및 로케이션 지원을 2배 가까이 확대할 계획이다. 이와 함께 사운드 편

집실 추가구축, 우수 컴퓨터그래픽(CG) 기업 유치를 통해 영상후반작업 제반시설을 완비하고, 센텀시티 

및 서면에 편중된 미디어 교육‧제작 인프라를 서부산권과 원도심으로 확대한다는 계획도 포함되어 있다(부

산광역시 보도자료, 2022.4.14.). 

부산시는 지역의 주력산업을 기존의 영화·영상 중심 콘텐츠산업에서 지능정보서비스산업으로 개편해 7

대 전략사업을 구성하고 있는데, 이는 첨단기술을 활용한 고부가가치화 촉진으로 새로운 성장가능성과 비

즈니스를 창출하기 위한 목적이다. 과거 정책의 고유 영역에 머물지 않고 영상산업 특성상 기술과 융합되

는 측면을 보다 강화하여 지능정보서비스산업 전반의 육성과 영상산업을 결합시키고 있는 것이다. 영상산

업은 필연적으로 기술의 영향을 받으며 발전해 왔고, 첨단기술의 영향이 기획-제작-유통 그리고 시청행태

까지 전 영역에 적용된다는 점에서 부산시의 지능정보서비스산업 육성을 위한 정책 방향은 분명하다.
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구분 내용

스마트해양산업 친환경스마트선박, 항만물류, 해양바이오, 수산가공

지능형기계산업 정밀기계, 생산자동화, 스마트팩토리, 하이테크소재, 로봇

미래수송기기산업 자율주행차, 항공, 드론

글로벌관광산업 MICE, 특화관광(의료, 뷰티, 해양레저)

지능정보서비스산업
서비스플랫폼(ICBM), 콘텐츠(영화영상, AR/VR, 게임), 스마트금융(핀테크, 
블록체인)

라이프케어산업
스마트 헬스케어(의료기기, 의료서비스, 고령친화용품, 방사선의과학), 
리빙 케어(기능성식품, 항노화, 화장품), 라이프 스타일(디자인, 신발, 패션의류)

클린테크산업
에너지시스템(태양광, 풍력, 수력), 에너지저장 및 서비스(ESS, 스마트그리드, 
파워반도체), 환경대응(재난안전, 원전해체, 기후변화)

<표 3> 부산시 7대 전략사업 

나. 부산의 영화․영상산업 역량 분석

1) 부산의 기업 역량

부산은 영화도시인만큼 다른 지역에 비해 영화분야의 사업체수가 많은데, 지역별 지역 내 콘텐츠 규모

를 조사한 <2020 지역콘텐츠산업 및 창작자 실태조사>(한국콘텐츠진흥원, 2021)에 따르면 부산에서의 영

화분야 사업체수 57개로 부산 지역 내 콘텐츠 규모에서 2순위로 집계됐다. 콘텐츠 전 분야에서 상위권에 

있는 경기를 제외하면 부산이 영화분야 사업체 수가 가장 많으며, 특히 다른 권역의 사업체수가 한 자리

수 인 것과 비교하면(제주도 제외) 괄목할 만한 수치라 할 수 있다. 방송 사업체는 28개로 충남 다음으로 

지역에서는 많은 사업체를 보유하고 있다. 부산을 제외한 다른 권역에서는 영화분야 사업체 수가 순위권

에 들지 않았다는 점과 영화·방송 사업체 수와 종사자 수도 타 지역대비 높다는 점에서 다른 지역에 비

해 부산지역이 실질적으로 영화·영상 기업들이 다수 포진해 있음을 알 수 있다.

지역

영화․방송분야 사업체 현황

사업체 수 종사자 수

영화 방송 영화 방송

부산 57 28 470 209

대구 4 7 16 150

인천 9 3 73 13

광주 5 8 30 63

대전 6 5 27 18

울산 1 7 2 40

<표 4> 지역별 영화․방송 분야 사업체 및 종사자 현황
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* 출처: 한국콘텐츠진흥원, 「2020 지역콘텐츠산업 및 창작자 실태조사」

부산광역시의 사업체조사를 활용해 영상제작과 관련된 산업인 ‘영상·오디오 기록물 제작 및 배급업’, 

‘방송업’, ‘광고업’의 사업체수와 종사자수의 현황을 확인해 산업역량을 파악했다. 최근 업데이트 자료가 

2020년인 것을 감안하더라도, 관련 업종의 사업체와 종사자의 수는 꾸준히 증가하고 있었다. 특히 2020

년도의 사업체수는 ‘영상·오디오 기록물 제작 및 배급업’은 217개에서 530개, ‘광고업’ 733개에서 1,558

개로 전년 대비 2배 이상 증가했으며, ‘방송업’ 역시 28개에서 41개로 급증했다.

* 출처: 부산 공공데이터 포털

2) 산업특화도 분석2)

부산이 다른 지역에 비해 촬영소 설립에서 비교우위가 있으며 이를 기반으로 영화·영상산업 성장에 필

요한 산업역량이 있는지 검토하고자 산업특화도 분석을 실시했다. 산업특화도 분석은 매출액이나 종사자 

수, 기업체 수 등을 기준으로, 전국 대비 특정 지역에 어떤 산업이 비교우위를 가지는지를 보여준다. 본 

연구에서는 2020년 기준 경제총조사를 활용했고, 분석 범위는 촬영소와 관련된 영상산업에 해당 가능한 

5개 업종을 대상으로 분석했다. 분석 기간은 최신의 통계자료 확보가 가능한 2020년으로 설정했고, 분석 

2) 자료는 통계청의 2020년 기준 경제총조사 활용

지역

영화․방송분야 사업체 현황

사업체 수 종사자 수

영화 방송 영화 방송

경기 62 48 617 809

강원 7 13 26 92

충북 2 8 6 34

충남 3 31 31 184

전북 8 8 30 28

전남 2 13 8 61

경북 2 21 9 71

경남 2 2 8 70

제주 16 17 67 60

구분
2016년 2017년 2018년 2019년 2020년

사업체수 종사자수 사업체수 종사자수 사업체수 종사자수 사업체수 종사자수 사업체수 종사자수

영상·오디오 
기록물 제작 
및 배급업

204 2029 209 2107 207 2090 217 1558 530 1727

방송업 26 767 27 841 29 775 28 821 41 788

광고업 630 2180 654 2138 704 2301 733 2572 1558 3772

<표 5> 2016~2020년 부산광역시 영상제작 사업체 및 종사자 현황
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대상 지역은 서울과 대전을 7개의 특별·광역시(세종시 제외)와 경기도로, 총 8개 지역을 비교했다. 

여기에서는 한 산업의 전국적 종사자 수 비중과 특정 지역에서의 종사자 수 비중을 비교함으로써 당해 

산업에 대한 그 지역의 상대적 특화 정도를 나타내는 입지계수(LQ)를 파악했다. 입지계수의 산출식은 아

래와 같으며 는 지역의 산업 종사자 수, 는 지역 총 종사자 수, 는 산업의 전국 총 종사자 

수, 는 전국 총 종사자수를 의미한다. 

  입지계수,  





 

분석 결과, 부산지역의 영상산업 분야의 입지계수는 0.60으로 관련 산업 대부분이 밀집된 서울(2.39)과

는 그 격차가 크게 나타나지만, 대전(0.86), 인천(0.79), 경기도(0.76)와는 유사하게 나타났다. 입지계수가 

1보다 큰 업종은 전국 동일 업종에 비해 상대적으로 특화되어 있다는 것을 의미하는데, 분석 결과를 보

면, 서울 지역 이외에는 입지계수가 1보다 높게 나타나는 지역이 없다. 

구분 서울 부산 대구 인천 광주 대전 울산 경기

(영상촬영소 관련) 영상산업 분야 2.39 0.60 0.50 0.79 0.46 0.86 0.39 0.76

제작 
관련

시스템·응용 
소프트웨어 개발 

및 공급업
2.75 0.36 0.42 0.35 0.28 1.03 0.22 0.85

영상·오디오 기록물 
제작 및 배급업

2.89 0.42 0.35 0.45 0.64 0.39 0.16 0.64

컴퓨터 프로그래밍 
서비스업

2.27 0.62 0.63 0.50 0.37 1.27 0.23 0.99

촬영소
관련

건축 및 조경 설계 
서비스업

2.02 0.85 0.81 0.80 0.82 0.81 0.60 0.65

사업시설 유지·관리 
서비스업

1.86 0.89 0.43 1.78 0.45 0.66 0.68 0.66

서비스산업 전반 1.18 1.05 1.01 0.97 1.01 1.10 0.80 0.94

전체 산업 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00

<표 6> 2020년 부산지역 영상산업 입지계수

영화 및 드라마의 제작이 활발해지면서 영상촬영소에 대한 수요도 늘어나는 현실에의 대응도 필요한 

상황이다. 이에 더해 서울 및 수도권 지역에의 집중 완화나 지역적 균형발전도 산업정책에서 고려해야 할 

중요한 이슈일 것이다. 그럼에도 영상촬영소 건립은 향후 활용 측면에서 영상산업 관련 분야의 매출액이

나 종사자 수, 그 자체가 중요하게 작용할 수 있다. 

이에 지역별 매출액과 종사자 수 비중을 추가적으로 살펴보았다. 그 결과를 보면, 부산지역이 서울지역

과 경기도를 제외하고는 여타 지역에 비해 상대적으로 높게 나타나고 있음을 알 수 있다. 
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* 출처: 통계청, 2020년 기준 경제총조사 활용

* 출처: 통계청, 2020년 기준 경제총조사 활용

3) 지역별 로케이션 촬영지원 현황

2000년대 이후 각 지자체는 지역발전을 위해 고부가가치를 창출하는 영화·드라마 촬영 유치에 큰 관심

을 보이며 각 지역의 영상위원회를 통해 다양한 지원과 혜택을 제공해 왔다. 지역 내 영화·드라마 촬영 

유치가 기업이나 산업단지 유치처럼 대규모 예산과 행정이 소비되지 않고도, 단기간에 지역의 소득 증대

와 홍보를 이룰 수 있으며 지역 관광산업과도 연계될 수 있기 때문이다(김길훈·정진욱, 2010). 이에 따라 

각 지역 영상위원회의 로케이션 지원사업은 지역 내 경제적 파급효과와 지역홍보를 위한 핵심적인 제작 

지원 사업으로 자리매김 해왔다(김길훈·김건, 2009; 김도학 외, 2011). 

구분 서울 부산 대구 인천 광주 대전 울산 경기

제작 
관련

시스템·응용 
소프트웨어 개발 

및 공급업
70.8% 1.9% 1.1% 1.5% 0.5% 2.0% 0.5% 18.3%

영상·오디오 기록물 
제작 및 배급업

81.1% 1.2% 0.5% 1.1% 0.7% 0.6% 0.2% 11.1%

컴퓨터 프로그래밍 
서비스업

56.3% 4.2% 1.8% 1.6% 1.1% 2.7% 0.4% 26.0%

촬영소
관련

건축 및 조경 설계 
서비스업

53.8% 4.3% 3.1% 4.2% 2.3% 2.2% 1.0% 14.7%

사업시설 유지·관리 
서비스업

33.9% 5.5% 2.0% 6.4% 1.6% 2.9% 3.1% 19.4%

(영상촬영소 관련) 영상산업 분야 63.6% 2.8% 1.5% 2.5% 1.0% 2.0% 0.9% 17.6%

<표 7> 2020년 영상산업 분야의 지역별 매출액 비중

구분 서울 부산 대구 인천 광주 대전 울산 경기

제작 
관련

시스템·응용 
소프트웨어 개발 

및 공급업
65.0% 2.2% 1.7% 1.7% 0.7% 2.9% 0.5% 20.2%

영상·오디오 기록물 
제작 및 배급업

68.5% 2.6% 1.4% 2.2% 1.7% 1.1% 0.4% 15.2%

컴퓨터 프로그래밍 
서비스업

53.7% 3.8% 2.6% 2.4% 1.0% 3.5% 0.5% 23.5%

촬영소
관련

건축 및 조경 설계 
서비스업

47.8% 5.3% 3.3% 3.9% 2.2% 2.2% 1.3% 15.4%

사업시설 유지·관리 
서비스업

44.1% 5.5% 1.7% 8.7% 1.2% 1.8% 1.5% 15.7%

(영상촬영소 관련) 영상산업 분야 56.6% 3.7% 2.0% 3.8% 1.2% 2.4% 0.8% 18.1%

<표 8> 2020년 영상활영소 관련 영상산업 분야의 지역별 종사자 수 비중
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부산은 산, 바다, 강 등 천혜의 자연요소와 함께 각종 상업지구와 공업지구, 1980년대 분위기의 원도

심, 고층 빌딩이 밀집한 도심 등이 혼재되어 있어 다양한 로케이션 촬영을 수용할 수 있는 도시이다. 특

히 부산 영상위원회는 촬영 장소 소개는 물론이고, 제작진이 머물 수 있는 숙소나 식당 정보를 알려주고, 

영화의 후반작업까지 아우르는 이른바 ‘원스톱 서비스’를 제공하면서 ‘촬영하기 좋은 도시 부산’의 명성을 

증명하고 있다(김은영, 2022.10.3.). 또한, 부산은 1996년 국내에서 최초로 시작한 영상위원회의 로케이

션 지원 서비스가 구축되어 있고 영상제작 기반시설이 있어 촬영 작품이 많다.

① 부산의 촬영지원 현황

최근 5년간 부산 로케이션 촬영지원 현황을 살펴보면 부산에서의 영상제작 활동이 활발히 이루어

졌음을 알 수 있다. 2018년부터 2022년까지 부산에서 촬영한 작품은 총 278작품으로 코로나19로 

인해 외부 활동이 극도로 제한되었던 2019~2020년 동안에는 일시적으로 촬영 작품 수가 줄었으나 

2021년 이후에는 상승세를 회복했다. 장르별로는 장편영화가 131편, TV드라마가 68편으로 가장 많

았고 OTT 30편, 웹드라마 28편, TV다큐 분야에서 21편이 지원받았다. 특히 OTT 작품의 촬영이 

급증하였는데, 2019년과 2020년에는 각각 단 1작품, 2작품뿐이었으나 2021년에는 11작품, 22년에

는 16작품을 촬영하였다. OTT 시장이 증가하면서 부산영상위원회에서는 OTT 플랫폼과의 협업을 

강화한 것이다. 

* 출처: 부산영상위원회 자료 제공

부산 촬영에 대한 해외 제작사의 관심도 높아졌다. 최근 5년간 부산영상위원회에서 로케이션 촬

영을 지원한 총 총 278작품 중에 19개 작품은 해외 국적의 제작사이다. 국적별로 보면 일본 4편, 

미국 3편, 싱가포르 2편, 영국 2편 그리고 스페인, 크로아티아, 캐나다, 러시아, 프랑스, 미얀마, 중

국, 인도네시아가 각각 1편씩을 촬영했다. 이는 ‘외국영상물 로케이션 인센티브 지원사업’의 예산을 

통해서 확인할 수 있다. 2020년 이후에는 사업비가 대폭 삭감되었기에 지원 작품 수 자체가 급감한 

것이지만, 2018년 예산(19억 5,200만 원)과 2019년 예산(17억 8,000만 원) 차이가 크지 않음에 

비해 촬영된 작품의 수는 매우 큰 차이를 보인다.

구분

        촬영연도
2018 2019 2020 2021 2022 합계

장편영화
(다양성영화·다큐멘터리 포함)

33 28 22 22 26 131

TV드라마 13 13 11 19 12 68

OTT - 1 2 11 16 30

웹드라마 6 3 5 4 10 28

TV다큐 8 2 4 4 3 21

합계 60 47 44 60 67 278

<표 9> 부산 로케이션 촬영지원 현황
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* 출처: 부산영상위원회 자료 제공, 연구자 재작성

② 지역별(대전·전주·문경) 촬영지원 현황

부산지역과 지역 내 스튜디오가 있는 대전과 전주, 그리고 최근 실내외 촬영지로 각광받는 문경 

지역의 로케이션 현황을 비교하여 보았다. 우선 대전에서 최근 5년간 로케이션 촬영 지원을 받은 

작품은 총 111작품으로 영화 57편, 드라마 54편이며 모두 국내작품이다. 총 2동으로 운영되는 대전 

영화촬영스튜디오는 드라마보다 장편영화 촬영이 더욱 활발했으며 가동일은 매년 늘어나 2018년에

는 200일 내외였으나 최근 2~3년 사이에는 거의 모든 일정이 예약되어 있다. 

* 출처: 대전영상위원회 자료 제공

구분

        촬영연도
2018 2019 2020 2021 2022 합계

러시아 　 　 　 1 　 1

미국 1 1 1 3

미얀마 　 1 1

스페인 1 1

싱가포르 2 2

영국 1 1 2

인도네시아 1 1

일본 3 1 4

중국 1 1

캐나다 1 1

크로아티아 1 1

프랑스 　 1 1

한국 48 43 43 58 67 259

합계 60 47 44 60 67 278

<표 10> 국적별 부산 로케이션 촬영 현황

구분

        촬영연도
2018 2019 2020 2021 2022 합계

영화 15 12 9 10 11 57

OTT/드라마 17 7 8 12 10 54

합계 32 19 17 22 21 111

<표 11> 대전 로케이션 촬영지원 현황 (대전영상위원회 자료제공)



KOFIC 현안보고 2023_Vol.01

19

* 출처: 대전영상위원회 자료 제공

전주도 로케이션 촬영 지원과 스튜디오 이용이 모두 활발히 이루어지고 있다. 최근 5년간 전주 

지역에서의 로케이션 촬영은 총 76편으로 장편영화 32편과 드라마 44편이 제작되었고 모두 국내 

작품이다. 전주 영화종합촬영소에서 촬영한 작품 역시 대다수 장편영화이며, 2개의 스튜디오의 가동

일 수는 거의 1년 이고 야외세트장도 활발히 이용되고 있었다. 일부 장편영화가 전주지역 로케이션

과 스튜디오를 모두 활용했으나, 대다수 작품은 로케이션 촬영에서 그친 것으로 나타났다. 일반적으

로 영화 및 드라마 제작에 실내스튜디오를 활용하게 되는데, 전주 영화종합촬영소는 매년 거의 1년 

내내 가동되고 있어 전주는 부산에 비해 로케이션 촬영이 적음에도 불구하고 수요 대비 공급이 부

족한 것을 알 수 있다.

* 출처: 전주영상위원회 자료 제공

* 출처: 전주영상위원회 자료 제공

문경 실내촬영스튜디오는 2022년 4월 28일에 준공했으나, 이미 2작품이 각각 5~6월, 8~12월까지 대

여해 이미 2022년은 예약이 종료된 상태이다. 

촬영연도
작품 수(편) 가동일 수

영화 OTT/드라마 기타 소계 A B

2018 6 - - 6 210 171

2019 10 1 - 11 264 302

2020 9 2 - 11 296 330

2021 4 4 - 8 346 353

2022 4 2 - 6 299 358

<표 12> 대전 영화촬영스튜디오 운영현황

구분

        촬영연도
2018 2019 2020 2021 2022 합계

장편영화 4 9 4 10 5 32

드라마 5 4 12 12 11 44

합계 9 13 16 22 16 76

<표 13> 전주 로케이션 촬영지원 현황 (전주영상위원회 자료제공)

촬영연도
작품 수(편) 가동일 수

영화 OTT/드라마 기타 소계 J1스튜디오 J2스튜디오 야외세트장

2018 10 - 1 11 305 198 220

2019 9 - - 9 321 345 102

2020 5 - 1 6 310 225 39

2021 6 - 2 8 296 306 292

2022 4 - 1 5 352 314 240

<표 14> 전주 영화종합촬영소 운영현황
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다. 부산촬영소 건립의 사회문화적 효과

부산은 영상산업을 전략적으로 추진하며 영상도시로서의 입지를 공고히 하기 위한 다양한 정책적·산업

적 전략을 추진해 왔다. 지자체가 추진하는 산업이 제대로 성장 및 활성화되기 위해서는 지역 내 자원 확

보가 중요한데, 부산은 영화진흥위원회의 지방 이전 계획과 관련해 촬영소 입지를 추진하였으나 장기간 

지연되면서 인프라 자원의 부족을 겪고 있다. 이로 인해 기획-제작-유통으로 이루어지는 영화·영산산업 

전반의 생태계 확보에서 부족함을 겪고 있다. 부산시는 부산영상위원회와 영화진흥위원회를 중심으로 영

상산업에 대한 지원을 펼치고 부산국제영화제라는 아시아 최대 마켓을 운영하고 있으나, 지역 내 실질적

인 제작환경으로서 촬영소와 후반 제작시설은 부족한 상태라 영화·영상 콘텐츠산업 확장에서 일정한 한계

에 봉착해 있다고 할 수 있다. 

이러한 가운데 최근 OTT의 확산으로 한국 영화, 드라마 등 한국 영상콘텐츠의 제작에 대한 수요가 증

가해 수도권을 포함한 전국의 실내스튜디오의 수요도 증가하고 있다. 또한 사실감 높은 연출을 위해 하이

퀄리티의 세트장이나 LED Wall 등을 활용한 버추얼 프로덕션의 수요가 늘어나면서 대형 스튜디오 이용

이 필요한 상황이다(박종진, 2022.7.5.). 그러나 실내스튜디오 현황에서 보다시피 단 7개를 제외한 대부분

의 실내 스튜디오는 수도권에 집중되어 있고, 1,000평 이상의 대형 스튜디오는 비수도권 지역에서 단 1

개밖에 없어 사실상 지역에서 대규모 작품을 촬영하기가 어렵다. 

따라서 부산촬영소의 설립은 상업적 목적에서의 촬영 시설 유치 이상으로 사회문화적 효과를 발생시킨

다. 첫째, 부산촬영소의 건립은 단순 시설의 이전이 아닌 수도권을 중심으로 과밀화된 영화·영상산업의 

지역적 불균형 해소 효과가 있다. 실내스튜디오뿐만 아니라 영화 및 드라마 제작사, 광고 등 영상 관련 

제작사와 인력, 포스트 프로덕션 시설 등이 수도권에 집중되어 있어, 영화·영상 산업은 사실상 수도권을 

중심으로 일종의 산업클러스터를 형성한 것으로 볼 수 있다. 부산촬영소 건립을 통해 지역에 영상제작 인

프라를 제공하고 지역 사업체 및 로케이션 촬영과의 연계 등 지역 자원 활성화가 가능하다는 점에서 부

산촬영소의 지역균형발전 효과는 크다고 할 수 있다. 

둘째, 현 정부의 주요 국정과제 중 하나인 콘텐츠 진흥정책의 실현으로 볼 수 있다. 새 정부가 출범하

면서 국가균형발전에 대한 비전을 수립하고 계획의 실천을 강조하며 수도권과 비수도권 간의 격차 완화를 

위한 국가균형발전정책과 K-콘텐츠 정책을 펼치고 있다. 콘텐츠 진흥정책은 지역균형을 위한 중요한 수

단으로서 국정운영에 있어 주요한 축을 담당하고 있다. 특히 기업의 지방 이전과 투자 촉진을 위한 내용

에 지식기반서비스업종의 지방 유치 지원이 있는데, 지식기반서비스 업종에는 영상산업의 핵심인 영화 및 

오디오 기록물 제작, 방송(산업), 광고 등이 포함되어 있고, 콘텐츠 정책에 영상제작 인프라 구축이 직접

적으로 제시되어 있다는 점에서 현 정부의 정책과 부합하는 측면이 크다.

셋째, 부산촬영소는 그 자체로 지역의 이미지 홍보는 물론 관광 효과를 유발하며 산업적 파급효과를 창

출하고 있어 연관산업 전반의 생태계 구축에서 산업적 허브로서의 역할을 한다. 부산촬영소는 한국영화산

업 발전을 이끌 주요 인프라일 뿐만 아니라 영상제작의 허브로 기능하며 부산시 영상산업을 견인할 중심

시설로 역할하는 것이 목적이다. 가장 밀접하게는 영상물 촬영이 지역 내에서 이루어지면서 다양한 경제

활동이 파생되는 로케이션 산업의 효과이다. 지역에서 로케이션을 할 때 현지 체제 시 소비하는 비용이라

는 직접적 경제효과 이외에도 영상산업의 후반 제작 부문의 활성화, 제작 스태프 및 엑스트라 인력양성, 

지역에 대한 인식 제고 등 다양한 사회경제적 효과가 발생한다(최정수, 2007). 로케이션 촬영은 제작비와 
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일정을 효율적으로 활용하기 위해 지역의 실내스튜디오와 연계해서 활용하는 경우가 많은데, ‘ 대전 스튜

디오 큐브’, ‘전주영화종합촬영소’ 등 지역의 중대형 실내스튜디오는 지자체나 공공기관에서 운영하고 있

어 상대적으로 대여료가 저렴하고 야외촬영지 및 지원시설 등을 함께 이용할 수 있기 때문이다. 

전주·대전 지역의 로케이션 지원 현황에서도 로케이션 촬영과 실내 스튜디오 대관을 동시에 한 작품들

이 많다. 일반적으로 실내스튜디오 대관은 장기 대여를 하기에 로케이션과 연계하여 사용하는 경우 지역 

내 소비뿐만 아니라 로케이션 산업의 영향(지역 산업 및 인력, 지역 인식제고 등)이 보다 효과적으로 나

타날 수 있다. 특히 부산은 산, 바다, 강 등 천혜의 자연요소와 함께 각종 상업지구와 공업지구, 1980년

대 분위기의 원도심, 고층 빌딩이 밀집한 도심 등이 혼재되어 있어 다양한 로케이션 촬영을 수용할 수 있

는 도시이다. 실제로 부산에서는 비수도권 지역에서 실내스튜디오를 보유하고 있는 대전, 전주에 비해 월

등히 많은 로케이션 촬영이 이루어지고 있어, 부산촬영소가 건립된다면 타 지역에 비해 파생되는 경제활

동 및 로케이션 산업 효과가 더욱 크게 나타날 것이다. 

넷째, 촬영소의 설립은 지역 홍보를 포함해 최근의 관광 트렌드인 영화, 드라마 등의 콘텐츠 배경

이 된 곳을 찾아가는 콘텐츠 투어리즘도 활성화할 수 있다(정수희·이병민, 2020). 런던과 옥스퍼드 

지역의 ‘해리포터 투어’나 베로나의 ‘줄리엣의 집’ 사례가 대표적이며, 미디어를 통해 형성된 이미지

가 관광의 대상이 되며 참여를 통해 관광의 만족을 높이게 된다. 지역 내 영상 콘텐츠의 촬영 유치

는 대규모 예산과 행정 소비 없이 단기간에 지역 홍보·관광 및 소비 등에 긍정적인 효과를 유발한

다. 이는 텅 빈 공간만 있는 실내스튜디오보다는 일반인이 관람할 수 있도록 세트장이나 건축물을 

조성한 야외촬영지에서 부각되며, 관리가 잘 되어 있는 유휴시설을 촬영지로 활용해 수요를 창출 

할 수 있다. 최근 부산에서는 1980년대 대통령 별장으로 지어져 1만 8천여 평이나 되는 넓은 부지

를 보유한 부산시장 관사를 개방해 촬영지로 활용하고 있는데, JTBC 드라마 <재벌집 막내아들>의 

촬영지이며 그 외에도 드라마, 영화, OTT 등 대형 콘텐츠 촬영이 활발하게 이루어지고 있다(이우

영, 2022.12.8.).

다섯째, 제작 인프라인 촬영소를 설립함으로써 이를 중심으로 산업의 집적효과를 야기할 수 있다. 최근 

대전지역에서는 특수영상 콘텐츠의 기획-제작-후반작업 등에 걸쳐 Total Solution 제공이 가능한 클러스

터를 조성하고자 하는데, 특히 스튜디오 큐브와 연계하여 전문 제작사 유치 및 첨단영상시설 집적화를 통

해 중부권의 영상산업을 활성화시키고자 한다(한국조세재정연구원, 2022). 부산에는 이미 센텀지역 일대

에 영화·영상관련 기관들이 조성되어 있고 인근 지역에 부산영화촬영스튜디오 및 아시아영화 학교 등도 

함께 구축되어 있어 영화·영상도시 클러스터화를 위한 연계 협력이 가능하다(윤지영 외, 2021). 

영화·영상산업의 제작 인프라이자 핵심시설인 촬영소의 설립은 수도권 중심으로 형성된 영상산업의 편

중 현상을 해소할 뿐 아니라 지역의 산업적 효과 및 관광, 집적효과 등을 유발하며 지역경제를 활성화할 

수 있다. 비록 산업특화도 분석에서 부산지역의 영상산업 관련 분야 입지계수는 높지 않으나 이는 사실상 

수도권을 제외하고는 상대적 특화도를 보이는 지역이 없으며, 지역별 매출액이나 종사자 수 등 활용 측면

을 고려하면 부산 지역이 타 지역에 비해 영상산업 분야에 대한 상대적 우위를 점하고 있다. 부산이 기보

유한 산업적 역량을 고려했을 때, 부산촬영소의 설립은 지역산업생태계를 활성화 시키며 부산의 영화·영

상산업 발전을 도모할 것이다. 
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4. 부산촬영소 건립의 경제적 파급효과 분석

본 연구에서 분석하고자 하는 부산촬영소 건립에 따른 경제적 파급효과는 사업비를 지출함으로써 해당 

산업에 대한 수요 증가를 통해 연관 산업들의 생산·부가가치·고용 창출을 유발하는 것을 의미한다. 부산

촬영소 건립에 따른 경제적 효과는 해당 사업이 추진되는 부산지역은 물론 전국단위에서 나타난다. 이는 

한 지역의 수요변화가 해당 지역과 경제적으로 연계되어 있는 다른 지역의 생산에 영향을 미치고, 수요가 

발생한 지역으로 다시 영향을 미치게 되기 때문이다. 따라서 산업연관분석을 기반으로 부산촬영소 건립에 

따른 종합적인 경제적 파급효과를 도출했다. 

가. 분석방법

부산촬영소 건립에 따른 경제적 파급효과 분석은 한국은행에서 발표한 ‘2015년 지역간 투입산출

표(IRIO;Inter-Regional Input-Output Tables)’를 이용해 산업연관분석을 수행했다. 2015년 지역 

간 투입산출표는 17개 시도로 구분되어 있으며 83개 중분류 산업을 기준으로 분석했다3).

산업연관분석은 전 산업에서 최종수요가 변화할 때 경제 전체 및 산업에 미치는 영향을 분석하는 수요

모형(demand-side model)에 기반한다. 이는 특정 산업에 대한 수요가 발생하면 변화된 상황에 따라 생

산에 필요한 투입이 공급된다는 가정을 전제로 하는 것이다. 지역산업연관분석도 마찬가지이며, 수요모형

은 기본적으로 각 지역과 각 산업의 수요·공급 균형식을 행렬 형태로 방정식을 세워 도출한다. 

구체적으로 두 품목 i, j 를 각각 생산하는 두 지역 r, s를 행렬형태로 작성하면 <식 1>과 같은 형태이

다. 
은 r지역에서 생산되는 품목 i의 총투입액을 의미하고, 

은 r지역에서 생산된 품목 i가 s지역의 

품목 j 생산을 위해 수요되는 중간투입액, 
은 r지역에서 생산된 품목 i의 r지역에 배분되는 최종수요

액, 
는 r지역에서 생산된 품목 I의 s지역에 배분되는 최종수요액을 의미한다. 


































 

 
 




 

 
 




 

 
 




 

 
 



















































                    <식 1>

<식 1>의 중간투입액을 각 지역(r, s)의 총투입액으로 나누어 지역투입계수 를 구하고, 이

를 국산투입계수로만 이용할 경우 축약된 행렬식은 <식 2>이며 이를 에 대해 풀면 <식 3>이 된다. 지

역산업연관 수요모형 분석에서는 기본적으로 <식 3>을 이용한다. 는 주대각원소가 1, 다른 원소는 모두 

0인 단위행렬이며,   은 산업간 생산유발계수행렬로서 최종수요 한 단위 증가 시 각 지역 및 산

업부문에서 직간접적으로 유발되는 산출액을 의미한다. 특정산업에 대한 최종수요( )가 주어진다면, 각 

3) 2015년 지역 간 투입산출표의 총거래표는 소분류까지 있으나 취업유발효과를 도출하기 위한 고용표가 중분류까지만 분류되어 
있어, 동일한 수준에서 파급효과를 분석하기 위해 중분류를 기준으로 분석했다. 
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산업에서 직간접적으로 생산해야할 산업별 산출액()을 도출할 수다. 

        (단,     : 지역간 국산투입계수행렬)    <식 2>                

                    <식 3>

 생산유발계수행렬   에 부가가치 투입계수를 곱할 경우 부가가치유발계수가 산출되며 이를 

통해 부가가치유발효과를 추정할 수 있다. 는 지역별·산업별 부가가치액을 의미하며, 부가가치투입계수

는  로 산출되고, 
  는 대각행렬을 의미한다.

        <식 4>

산업별 취업계수(   )를 대각행렬로 하는  을 구하고 이를 생산유발계수행렬  에 곱하

여 지역별·산업별 고용유발액을 산출할 수 있다.

    <식 5>

나. 분석의 전제

부산촬영소 건립에 따른 경제적 파급효과는 초기 수요와 생산액이 투자에 상응하는 만큼 증가한다고 

본다. 이는 산업연관분석이 근간하는 수요모형의 경우 투자액에 상응하는 정도의 산업 수요가 늘어나는 

것을 전제하기 때문이다. 영화진흥위원회의 부산촬영소 건립 사업비는 총 660억 1,400만 원이며 이에 해

당하는 만큼 관련 산업에 투자수요가 증가할 것이다. 

각 지출항목은 산업연관분석을 수행하기 위해 관련 산업으로 재분류하여 분석할 필요가 있는데, 이를 

위해 우선적으로 촬영소에 대한 재정의가 필요하다. 이는 촬영소에 대한 산업분류가 부재하기 때문인데 

기능적인 의미에서 촬영소 혹은 실내스튜디오는 영화, 방송 프로그램 등 영상을 촬영하기 위한 공간 및 

시설 일체를 의미하며 일반적으로 영상물을 제작·배급하기 위한 목적으로서 운영되는 곳이다. 그러나 본 

연구는 “부산촬영소 건립”으로 인한 경제적 파급효과를 도출하는 것이 목적이기에 촬영소를 구성하고 있

는 영역에 초점을 맞출 필요가 있다. 이에 따라 촬영소의 구성적 정의를 “영상 촬영을 목적으로 통신·조

명·냉난방 시설 및 기기 등으로 구성된 실내 공간 혹은 독립된 건축물”로 정의하고자 한다. 구성적 정의

를 바탕으로 부산촬영소 관련 산업을 전기 장비, 건물건설 및 건축보수, 통신서비스, 과학기술 및 

기타서비스, 사업지원서비스 등 5개의 중분류로 구성하고 지출항목에 따라 산업을 분배했다. 

* 관련산업은 부산촬영소의 구성적 정의를 기반으로 산업연관분석의 산업분류(중분류)에 입각한 것이며 분석 목적에 따라 재분류가 

가능하다.
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산업 간의 파급효과를 명료하게 파악하기 위해 부산촬영소 관련 산업을 포함한 총 82개의 중분류 산업

을 21개 산업으로 통합해 분류했다. 촬영소의 기능적 정의에 따라 산업적 관련성이 가장 높은 영상·오디

오물 제작 배급을 하나의 산업분류로 도출했고, 농림수산품과 광산품을 통합해 농림수산 및 광산품으로 

분류하고, 음식료품, 섬유 및 가죽제품, 목재 및 종이, 인쇄, 기타 제조업 제품을 하나의 산업분류인 ‘소비

재’로, 석탄 및 석유제품, 화학제품, 비금속 광물제품, 1차 금속제품, 금속가공제품도 ‘기초소재제품’ 등으

로 통합했다. 

지출항목 금액 관련 산업

일반용역비 411 사업지원서비스

건설비

기본조사설계비 63 과학기술 및 기타 전문서비스

실시설계비 2,582 과학기술 및 기타 전문서비스

공사비 58,822 건물건설 및 건축보수

감리비 3,750 과학기술 및 기타 전문서비스

시설부대비 386 전기장비, 통신서비스

<표 15> 경제적 파급효과 분석을 위한 산업별 투자금액 전제

(단위: 백만 원)

산업 재분류 산업연관표 해당 부분4)

1 농림수산 및 광산품 A 농림수산품 B 광산품

2 소비재
C01 음식료품, C02 섬유 및 가죽제품, C03 목재 및 종이, 인쇄, C13 

기타 제조업 제품

3 기초소재제품
C04 석탄 및 석유제품, C05 화학제품, C06 비금속광물제품, C07 1차 

금속제품, C08 금속가공제품

4 조립가공제품
C09 컴퓨터, 전자 및 광학기기(37 전기장비 제외), C10 전기장비, C11 
기계 및 장비, C12 운송장비, C14 제조 임가공 및 산업용 장비 수리

5 전력 및 가스 D 전력, 가스 및 증기

6 수도 E 수도, 폐기물처리 및 재활용 서비스

7 건설 F 건설(50 건물건설 및 건축보수 제외)

8 도소매 및 음식숙박 G 도소매 및 상품 중개서비스, I 음식점 및 숙박서비스

9 운송서비스 H 운송서비스

10 통신서비스
J 정보통신 및 방송서비스(59 통신서비스, 64 영상·오디오물 제작 배급 

제외)

11 금융 및 보험 K 금융 및 보험서비스

12 부동산 L 부동산 서비스

13 사업서비스
M 전문, 과학 및 기술 서비스, N 사업지원 서비스(72 과학기술 및 기타 

전문서비스, 74 사업지원서비스 제외)

14 공공행정 및 국방 O 공공행정, 국방 및 사회보장

15 교육 P 교육서비스

<표 16> 산업의 통합 및 재분류
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마지막으로 지역산업연관분석은 사업추진 지역인 부산 지역과 부산·울산·경남을 아우르는 부울경 지역 

그리고 전국지역을 대상으로 분석했다. 

다. 파급효과 분석 결과

부산촬영소 건립에 따른 경제적 파급효과는 전국적으로 생산유발효과 약 1,303억 원, 부가가치유발효

과 550억 원, 고용유발효과 888명에 이를 것으로 추정된다. 사업지역인 부산에서는 생산 837.51억 원, 

부가가치 374.03억 원, 고용 약 650명이 창출되어 전체 파급효과 중 생산유발효과의 64.26%, 부가가치

발효과의 67.92%, 고용유발효과의 73.15%가 부산에서 유발된다. 부산-울산-경남을 합한 부울경 지역에

서는 이보다 약간 더 상회해 생산액 949.76억 원, 부가가치 413.08억 원, 고용 약 700명이 유발될 것으

로 나타나며, 전체 파급효과에서 생산은 72.87%, 부가가치는 75.01%, 고용은 78.75%가 부울경 지역에

서 유발된다. 

4) 산업분류는 기본적으로 중분류를 기준으로 하였으나 83개 산업을 모두 분류하는 것은 가독성이 떨어져 대분류 
기준으로 작성하였다(알파벳 기호로 구분). 각 분류에서 제외한 산업과 재분류된 산업인 ‘촬영소’에 해당하는 
부분은 중분류로 인식했다(10단위 숫자 기호로 구분)

산업 재분류 산업연관표 해당 부분4)

16 보건 및 사회복지 Q 보건 및 사회복지 서비스

17 문화서비스 R 예술, 스포츠 및 여가 관련 서비스

18 수리업 및 기타서비스 S 기타서비스

19 기타 T 기타

20 영상·오디오물 제작 배급 64 영상·오디오물 제작 배급

21 촬영소
37 전기장비, 50 건물건설 및 건축보수, 59 통신서비스, 72 과학기술 및 

기타 전문서비스, 74 사업지원서비스

생산유발효과 부가가치유발효과 취업유발효과

유발액(억 원) 지역별 비중(%) 유발액(억 원) 지역별 비중(%) 취업자 수(명) 지역별 비중(%)

전국 1303.34 100.00 550.70 100.00 888.83 100.00

부산 837.51 64.26 374.03 67.92 650.14 73.15

부울경 949.76 72.87 413.08 75.01 699.97 78.75

서울 75.78 5.81 38.53 7.00 63.08 7.10

인천 23.18 1.78 8.54 1.55 11.48 1.29

경기 85.10 6.53 33.12 6.01 46.85 5.27

대전 4.57 0.35 1.93 0.35 3.50 0.39

세종 2.13 0.16 0.72 0.13 0.69 0.08

충북 19.66 1.51 6.89 1.25 7.91 0.89

충남 30.61 2.35 9.38 1.70 8.43 0.95

<표 17> 부산촬영소 건립의 지역별 경제적 파급 효과
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산업별로 보면, 부산지역에서는 투자자금이 직접 투입되는 촬영소(697.96억 원) 외에도 기초소재제품

(49.16억 원), 도소매 및 음식숙박(22.59억 원), 운송서비스(12.27억 원), 조립가공제품(10.14억 원)에서 

생산유발효과가 두드러지게 나타나고, 부가가치는 촬영소에서 315억 원이 유발되며 기초소제제품(14.02

억 원)과 도소매 및 음식숙박(12.45억 원)에서도 다른 산업대비 높은 부가가치를 창출한다. 촬영소 설립

으로 인해 부산지역에서 약 545명의 취업자가 발생하고 그 다음으로 도소매 및 음식숙박업에서 약 47명, 

기초소재제품에서 약 32명, 운송서비스에서 약 24명의 취업유발효과를 보인다. 

부울경 지역에서의 산업별 파급효과는 촬영소의 생산유발액은 710.61억 원으로 부산지역과 큰 차이가 

없으나, 기초소재제품에서 부산보다 월등하게 많은 115.42억 원의 생산액을 창출한다. 부울경 지역의 산

업별 부가가치는 촬영소에서 322.41억 원 발생하며 기초소재제품 337.37억 원, 도소매 및 음식숙박에서 

15.1억 원으로 부산지역보다 약간 더 높게 나타난다. 취업효과는 촬영소에 약 553명이 나타나고 부산지

역과 마찬가지로 도소매 및 음식숙박(약 47명), 기초소재제품(약 32명), 운송서비스(약 24명) 순으로 발생

한다. 

이를 전국단위에서 보면, 촬영소의 생산유발효과는 762.09억 원, 부가가치유발효과 349.6억 원, 취업

유발효과 약 592명으로 추산된다. 이외에도 본 사업을 통해 전국적으로 기초소재제품, 조립가공제품, 도

소매 및 음식숙박, 소비재, 사업서비스. 운송서비스 등에서 생산 및 부가가치, 취업유발효과가 발생

함을 알 수 있다.

생산유발효과 부가가치유발효과 취업유발효과

유발액(억 원) 지역별 비중(%) 유발액(억 원) 지역별 비중(%) 취업자 수(명) 지역별 비중(%)

광주 4.59 0.35 1.70 0.31 3.04 0.34

전북 15.00 1.15 4.74 0.86 5.80 0.65

전남 27.68 2.12 8.29 1.51 7.36 0.83

대구 10.76 0.83 4.28 0.78 7.73 0.87

경북 39.70 3.05 12.95 2.35 14.30 1.61

강원 12.77 0.98 5.55 1.01 6.77 0.76

제주 2.05 0.16 1.01 0.18 1.93 0.22

　
　

생산유발효과 부가가치유발효과 취업유발효과

부산 부울경 기타 전국 부산 부울경 기타 전국 부산 부울경 기타 전국

농림수산 및 
광산품

1.21 3.51 8.50 12.01 0.58 1.85 4.97 6.81 0.52 2.02 6.31 8.33

소비재 9.64 15.86 27.81 43.67 2.61 4.24 7.42 11.67 5.99 8.54 12.93 21.47

기초소재제품 49.16 115.42 129.95 245.37 14.02 33.37 37.61 70.98 15.75 31.72 27.81 59.53

조립가공제품 10.14 19.44 31.70 51.14 3.71 6.50 10.71 17.21 5.32 9.07 12.37 21.44

전력 및 가스 5.87 8.09 10.11 18.21 2.96 3.74 3.93 7.68 0.54 0.76 0.78 1.53

수도 1.08 1.79 2.41 4.20 0.63 0.98 1.18 2.17 0.74 1.20 1.57 2.77

<표 18> 부산촬영소 건립의 산업별 경제적 파급 효과
(단위: 억 원, 명)
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* 기타지역은 부율경을 제외한 14개 지역(서울, 인천, 경기, 대전, 세종, 충북, 충남, 광주, 전북, 전남, 대구, 경북, 강원, 제주)을 

의미함

현재 부산 영상촬영소는 건립비 상승으로 인해 촬영소의 핵심시설인 실내스튜디오만 구축하는 것

으로 규모가 조정되었다. 당초 계획대로 후반제작시설까지 구축된다면 원스톱 제작환경으로서 촬영

소 본연의 기능을 충실히 이행할 수 있어서 이후에라도 후반작업 시설까지 포함되어야 할 것이다. 

지역산업연관분석을 통한 부산촬영소의 경제적 파급효과는 촬영소의 구성적 정의에 따라 촬영소

의 ‘설립’으로 인한 파급효과가 중점적으로 분석되었다. 특히 계획된 규모보다 축소된 실내스튜디오 

건립에 한정되어 있었으며, 설립 이후 실질적인 운영에 따른 파급효과는 분석대상이 아니었다. 따라

서 시설 확충을 위한 추가 건립 및 촬영소의 운영까지 고려한다면 부산시에 미치는 경제적 파급효

과는 더욱 크고 장기적으로 발생할 것이다.

　
　

생산유발효과 부가가치유발효과 취업유발효과

부산 부울경 기타 전국 부산 부울경 기타 전국 부산 부울경 기타 전국

건설 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00

도소매 및 
음식숙박

22.59 28.05 30.55 58.60 12.45 15.10 14.87 29.96 37.47 46.66 40.72 87.38

운송서비스 12.27 15.63 16.13 31.76 5.57 7.04 7.04 14.09 18.41 23.79 19.60 43.40

통신서비스 0.75 0.86 7.08 7.95 0.34 0.39 3.67 4.06 0.71 0.81 4.29 5.10

금융 및 보험 10.57 11.48 10.40 21.88 6.69 7.27 6.59 13.86 4.97 5.40 4.05 9.45

부동산 4.28 4.89 5.34 10.23 3.05 3.48 3.82 7.30 2.98 3.36 2.79 6.15

사업서비스 6.58 7.64 17.17 24.81 3.12 3.62 6.30 9.92 4.11 4.67 9.58 14.26

공공행정 및 국방 0.23 0.28 0.24 0.52 0.20 0.23 0.18 0.42 0.23 0.28 0.20 0.47

교육 0.26 0.35 0.29 0.64 0.19 0.25 0.20 0.45 0.34 0.45 0.37 0.83

보건 및 사회복지 1.47 1.73 0.81 2.54 0.75 0.88 0.41 1.29 1.34 1.58 0.71 2.29

문화서비스 0.85 1.03 1.20 2.24 0.47 0.58 0.66 1.24 1.04 1.32 1.38 2.70

기타서비스 2.15 2.54 1.66 4.19 0.95 1.12 0.74 1.85 4.90 5.72 3.59 9.31

기타 0.42 0.51 0.41 0.92 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00

영상·오디오물 
제작 배급

0.04 0.04 0.33 0.37 0.01 0.01 0.12 0.14 0.03 0.04 0.19 0.23

촬영소 697.96 710.61 51.48 762.09 315.75 322.41 27.19 349.60 544.74 552.57 39.61 592.18

총계 837.51 949.76 353.58 1303.34 374.03 413.08 137.62 550.70 650.14 699.97 188.87 888.83
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5. 결론 및 제언

본 연구는 영상제작 인프라이자 영화·영상콘텐츠 산업을 견인할 주요 시설로서 부산촬영소 건립의 사

회·문화·경제적 효과를 분석함으로써 수도권에 집중된 영상산업의 지역적 불균형을 해소하고 부산의 영상

산업 발전 방안을 모색하고자 한 것이다. 

현재 OTT를 중심으로 재편되는 영상산업 환경에서 영상제작의 핵심 인프라인 촬영소에 대한 수요는 

증가하고 있으나 대부분의 촬영소가 수도권을 중심으로 밀집되어 있어 지역적 불균형이 발생하고 있다. 

실제 전국 실내스튜디오의 84%는 수도권에 있으며, 나머지 비수도권 지역의 스튜디오 중 단 2개를 제외

하고는 모두 지자체 혹은 공공기관에서 운영하고 있어 지역 내 영상제작은 사실상 공공에 의존하고 있다. 

따라서 부산촬영소는 영상물 제작이라는 기능적인 측면 이상으로 영상산업에 핵심적 역할을 하며, 수도권

을 중심으로 집중된 영상제작 산업과 인력을 지역에 분산시키고 지역 자원 활성화를 가능케 하기에 지역

균형발전 효과가 크다고 할 수 있다. 

촬영소는 그 자체로 지역홍보가 가능하며 로케이션, 관광 등 다른 산업과 연계해 파급효과를 창출할 수 

있다. 부산은 다른 지역 대비 로케이션 촬영이 활발한데 유사한 규모의 실내스튜디오를 보유한 대전과 전

주를 비교했을 때도 월등히 많은 촬영이 실시되고 있다. 제작사 입장에서는 효율적인 촬영을 위해 로케이

션 촬영과 지역 스튜디오를 동시에 이용하는 경우가 많지만, 현재는 부족한 인프라의 한계로 인해 충분히 

제공되고 있지 못하다. 일반적으로 장기 대관하는 실내스튜디오 촬영과 로케이션의 연계는 지역 내 소비 

증가와 함께 지역산업 활성화, 인력 양성, 지역의 인식제고 등 로케이션 산업의 사회적 영향을 보다 효과

적으로 나타나게 할 수 있다. 작품이 흥행한 후 촬영한 지역의 세트장이나 촬영지를 보기위해 많은 관광

객들이 찾아오면서 콘텐츠 투어리즘의 효과가 발생하며, 특히 일반인 관람이 허용된 야외촬영지에서 더욱 

부각된다. 지자체는 촬영 종료 후 관광시설로 운영하며 각종 행사 및 축제를 개최하거나 인근 관광자원과 

연계하여 수익을 높이기에 지역홍보 및 관광효과가 두드러지게 나타나는 것이다. 

부산촬영소는 지역의 영상산업 강화에 도움이 됨과 동시에 경제적 차원에서도 충분한 경쟁력을 갖추고 

있음을 알 수 있다. 산업특성상 영상제작업은 영세기업이 다수 포진하고 있기에 영화 및 TV프로그램 제

작은 지역사회 내 중소기업의 생산성을 높일 수 있으며 지역 내 서비스 산업의 경제활동을 활성화하게 

된다. 경제적 파급효과에서 살펴본 것처럼, 촬영소 건립의 생산유발효과는 837.51억 원, 부가가치액은 

374.03억 원을 유발할 것으로 나타났으며, 고용효과도 약 889명 수준을 보인다. 그 외에도 도소매 및 음

식숙박 산업, 사업서비스 등 서비스산업에서 다른 산업대비 높은 수치의 생산유발효과와 부가가치유발효

과, 취업유발효과를 보이고 있다. 특히 본 경제적 파급효과에는 부산촬영소 건립에 초점 맞추어 운영으로 

인한 효과는 제외되었으나, 부산촬영소가 설립된 후 운영되는 한 부산시에 미치는 경제적 파급효과는 더

욱 확장되고 지속적으로 나타날 것이라 기대할 수 있다.

부산스튜디오는 대규모 세트장 건립이 가능한 대형 스튜디오를 포함하고 있어 규모 면에서도 지역뿐만 

아니라 국내 영상산업 전체의 경쟁력 강화에 큰 도움이 될 것이다. <오징어 게임>은 거대한 세트장을 구

축하기 위해 대전 스튜디오 큐브 외에는 대안이 부족했으나, 부산촬영소가 건립된다면 대작 스케일의 영

화 및 드라마 제작이 더욱 활성화 될 것이다. 지난 여름에 개봉한 <한산: 용의 출현>도 거북선 세트를 세

울 수 있는 평수와 높은 층고를 보유한 실내스튜디오를 확보하기 어려워 강릉 스피드스케이트장에서 촬영

을 했다. 그럼에도 <한산: 용의 출현>은 물에 배를 띄운 적 없이 모든 해상 장면에 VFX 기술을 적용해 

촬영했으며, 실내 촬영이 가능한 덕분에 후속작까지 한 번에 촬영함으로써 제작비를 절감할 수 있었다(조
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지영, 2022.7.14.). 이러한 사실감 높은 영상 제작을 위한 대형 세트, VFX 기술을 적용하기 위한 크로마

키 활용이나 방음 시설 등이 포함된 대형 실내스튜디오가 구축된다면 제작사들은 더욱 고품질의 콘텐츠를 

제작할 수 있고 이는 글로벌 경쟁력을 강화시킬 수 있는 수단이 된다.

마지막으로 한류의 인기와 영상산업의 급부상으로 인해 영상산업이 새로운 경제성장의 동력으로 부상하

고 부산시는 영상도시 발전계획을 구체화하고 있는 가운데, 부산촬영소가 지역의 산업적 성장동력으로 기

동할 수 있도록 하는 정책방안을 모색할 필요가 있다. 이를 위해 부산시는 관련 기업 유치를 위한 인적 

물적 자원에의 투자를 촉진할 필요가 있으며, 영상산업 분야 기업 유치 전략으로 OTT 전용 혹은 특정 

기업 전용 스튜디오를 제공하는 것도 고려해 볼 수 있다. 최근 CJ ENM은 경기 파주시에 국내 최대 규모

의 제작 인프라를 갖춘 ‘CJ ENM 스튜디오 센터’를 개관했다. 1,600평의 대형 스튜디오 및 특수촬영 전

용 스튜디오를 포함해 총 20여개의 대단위 스튜디오를 보유하고 제작과 관람이 가능한 오픈세트 등을 포

함하고 있다. CJ ENM은 매년 수십 편에 달하는 제작 수요를 고려할 때 파주에 추가로 스튜디오를 구축

하는 것이 필요했고, 스튜디오 센터가 수용할 수 있는 콘텐츠 편수를 연간 20편 정도로 평가하고 있다(채

윤정, 2022.11.2.). 수도권에 집중되어 사실상 클러스트화된 영상산업을 지역으로 분산시키기 위해서는 

결국 규모 있는 기업의 활동이 있어야 한다. 전용 스튜디오 건립을 통해 기업은 제작의 여유와 퀄리티를 

보장할 수 있고 부산시는 기업의 지역 내 소비 및 인력충원 등으로 지역경제를 활성화시킬 수 있을 것이

다. 

현재는 한정된 예산으로 인해 부산 부산촬영소에는 실내스튜디오만 건립될 계획이지만, 추후 후반작업

시설 등 원스톱 제작 환경을 구축해 영화·영상 제작관련 서비스를 종합적으로 제공하는 환경까지 마련된

다면 부산이 영상산업을 선제적으로 리드해 나갈 수 있도록 하는 기반이자 지역경제를 글로벌 시장으로 

확장하는 주요한 거점이 될 것이다.
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